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E commerce:
 una tienda en línea donde se venden

productos o servicios. 
Es como una tienda física, pero en internet.



Tiene funciones como: 
catálogo de productos,
carrito de compra, 
botón de pagar, 
pasarela de pago y confirmación
automática.





Vendes directamente desde tus redes sociales, WhatsApp o landing pages sencillas.
 Tu perfil o contenido actúa como escaparate y canal de venta.

Venta directa de servicios profesionales
 (consultorías, auditorías, proyectos)

Venta de mentorías o asesorías 1 a 1

Venta de formaciones online o cursos

Venta de productos digitales (ebooks, guías,
plantillas, recursos descargables).

Monetización directa

Venta de consultorías exprés (formato express de
30 o 60 min).

Venta de membresías o comunidades privadas
(Telegram, Discord, etc.).



Usas las redes para atraer clientes potenciales, pero el cierre o la entrega ocurre
fuera: por llamada, videollamada, email o WhatsApp.

Generación de leads cualificados para tus servicios
(personas interesadas que piden más info)

Captación de asistentes para eventos de pago (webinars,
bootcamps)

Cierre de ventas tras conversación personalizada.

Promoción de programas grupales, masterminds o
servicios premium

Monetización indirecta

Posicionamiento para atraer propuestas externas
(colaboraciones, invitaciones, prensa, conferencias)
Creación de alianzas estratégicas (colaboraciones
win-win con otros profesionales)



Aquí la clave está en tener un buen
contenido que atraiga y una
estructura de seguimiento clara para
transformar el interés en ventas.

 El 90% de las ventas de servicios no se cierran con
 un botón de 'comprar', sino con una conversación.



Con solo tu cuenta de Gmail ya puedes
vender sesiones o servicios sin complicarte la

vida



Documento Hoja Cálculo

Formulario Presentación

De cada archivo, documento o
carpeta se puede crear-
obtener un enlace para

compartir.



Sirve para:

Recoger inscripciones a eventos, talleres,
consultorías.
Hacer formularios de contacto, encuestas
o incluso test de interés.
Solicitar información para preparar una
sesión o propuesta personalizada.

“Rellena este formulario para solicitar tu sesión de claridad gratuita”.



Toda la información del formulario se
guarda automáticamente en una hoja de
cálculo.
Desde ahí puedes gestionar tu base de
datos de interesados, leads o clientes.
Puedes añadir columnas para llevar
seguimiento (estado, fecha de contacto,
observaciones…).

Te puede llegar un correo cada vez que alguien cumplimenta, y desde
el móvil puedes acceder a esa información



Si gestionas pocos datos, puedes enviar correos uno a uno
desde tu Gmail normal.
Pero si quieres enviar correos masivos personalizados (por
ejemplo, a todos los que se inscribieron), necesitas la
versión de pago (Google Workspace) y usar
complementos como:

Mail Merge con Gmail (para enviar emails
personalizados desde una hoja de cálculo).
Gmail con Google Contacts + etiquetas para
segmentar.

El Gmail de pago dentro del Google Workspace es muy recomendable
en general para tu negocio



Te permite automatizar tareas repetitivas entre
herramientas.
Ejemplos reales:

Cuando alguien rellena un formulario → Zapier
puede hacer que se le envíe automáticamente un
email de bienvenida.
O que se añada a una lista en Mailchimp, o que
cree un evento en tu calendario, o que se envíe un
mensaje por Slack o WhatsApp Business (con
herramientas compatibles).

Zapier tiene plan gratuito con tareas limitadas, pero suficiente para empezar.



Páginas de venta sin tener web



Es un teclado virtual que puedes usar desde tu móvil o navegador.

Yo lo uso a diario y lo recomiendo porque:

En la versión gratuita, ya puedes usarlo como teclado con

respuestas rápidas y plantillas, ideal para WhatsApp Business o

Instagram.

En la versión de pago (70€/año), puedes crear páginas de venta

simples con botón de compra que lleva directo a tu PayPal.

Ideal para mostrar servicios, presentarte y cerrar ventas sin tener

web.

pueden representar etapas de progreso o categorías de información. 

BOARDS













Te invito a que te registres y
compruebes la versión gratuita



Las redes sociales como canal de venta



Las redes sociales permiten vender sin ecommerce:

Enlace en bio (Linktree, Canva, Boards, Systeme.Io).

Catálogo de WhatsApp Business con botón de pago.

DM, llamadas, WhatsApp como canales de cierre.

CTA en stories, reels o post. 

“El 90% de las ventas de servicios no se cierran con un botón de
'comprar', sino con una conversación”





 Google Drive (versión de pago):

Además de almacenamiento seguro y profesional, puedes subir ahí

todo tu contenido de formación (videos, PDFs, audios) y dar acceso

tras el pago. Ideal para cursos pequeños o membresías simples.

Lead magnets sin web:

Puedes usar Telegram o Drive para entregar contenido gratuito a

cambio del correo electrónico. Perfecto como estrategia de atracción

para generar tu base de datos.

Telegram como plataforma de cursos:

Puedes crear un canal privado y usarlo como aula virtual. Solo das

acceso tras el pago. Con la versión de pago de Telegram puedes

incluso programar contenido, limitar accesos y personalizar aún más

la experiencia.



www.virginiavalladares.com

Si quieres seguir aprendiendo te animo a unirte mi
newsletter

https://www.instagram.com/vallavir/
https://www.linkedin.com/in/virginiavalladares/
https://www.facebook.com/vallavir/
http://www.virginiavalladares.com/

