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Algoritmo





¿Que tiene en cuenta el algoritmo?

AFINIDAD:

Si pasas más tiempo hablando con ciertos amigos o páginas, escribiendo

en sus muros... la afinidad será mayor.

PESO: 

El nivel de interacción que una publicación obtiene mediante

comentarios o me gustas...

RELEVANCIA:

Con el paso del tiempo la relevancia de una publicación cae.



consejos



Variedad: publicaciones mixtas (foto, vídeo, encuestas, texto,

gift...)

Foto/vídeo: vídeos largos con contenido de valor

Originalidad: fotos reales (evitar al máximo posible las de

bancos de imágenes)

No compartir de Youtube, subirlo natural

Tipo de interacción

Actualidad/tiempo: si tu no interaccionan deja de enseñar

Enlaces en las publicaciones: NO quiere (para eso anuncios)



"La publicidad de pago es una
inversión, y la publicidad online

es de las más rentables"



Aprende a trabajar desde el BusinessAprende a trabajar desde el Business
Manager para todo lo que seaManager para todo lo que sea

publicidad de pagopublicidad de pago

https://business.facebook.com/home
https://business.facebook.com/home
https://business.facebook.com/home


https://business.facebook.com/

https://business.facebook.com/


Configuración de la empresa



Datos del negocio

Usuarios:
Personas
Socios
Usuarios del sistema

Cuentas:
Páginas
Cuentas publicitarias
Grupos de activos comerciales
Aplicaciones
Cuentas de Instagram
Cuentas comerciales
Cuentas de Instagram



Audiencias
Administrador de anuncios

Configuración de la cuenta publicitaria



Crear audiencias personalizadas:

Crear audiencias/públicos antes de la campaña.
Nuestro cliente (base de datos)
Por comportamientos anteriores (interés)
Por el pixel de Facebook (tráfico web)
Aplicación para móviles

Audiencia





Campanas de anuncios

Las campañas publicitarias tienen una
estructura básica, que por supuesto se
puede ampliar y complicar, hoy veremos la
básica.





Estructura de una campana



Definimos el presupuesto. 
Optimización de campaña

OBJETIVO

CAMPAÑA

Reconocimiento 

Consideración

Conversión

Reconocimiento de marca 

 Alcance

Tráfico

Interacción

Reproducciones de vídeo

Generación de clientes

Conversión

Ventas

Tráfico en el negocio

Ubicaciones

Página

Contenido dinámico

Presupuesto y Calendario

Audiencia

 Crear audiencia

Usar audiencia
guardada

Automáticas

Manuales
(personalizadas)

Optimización y entrega

Usar  modelo del
anuncio de centro de
coontenido

Identidad

Configuración del anuncio

Formato / creatividad

Crear anuncio

Usar publicación
existente

Texto principal

Idiomas

Seguimiento

CONJUNTO

Máx. 6 anuncios

ANUNCIO
Creado 

post publicado



Ejemplo de campana

Una campaña promocional por temporada. Ej. otoño-invierno:

Conjunto de anuncios1.
Segmentaciones edad jóvenes| interesesa.

3 anuncios (video, diseño, foto)
 

Conjunto de anuncios1.
Segmentación edad mayores | intereses

3 anuncios 

También podría duplicar el conjunto y cambiar solo los copies de los anuncios
Duplicar el conjunto y sacarlo después, con público a personas que ya hayan interactuado….





Define el objetivo

Define el público/audiencia

Define los copys y las creatividades

Mide los resultados durante y después

Antes de nada



www.virginiavalladares.com

Si quieres seguir aprendiendo o ampliar lo visto hoy,
 te animo a unirte a la Escuela Digital Vallavir

https://www.instagram.com/vallavir/
https://www.linkedin.com/in/virginiavalladares/
https://www.facebook.com/vallavir/
http://www.virginiavalladares.com/



